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Flachenprofil: TORNADOWIESE

Stadtebauliches Umfeld und kulturhistorischer Kontext

Die Travepromenade mit den angrenzenden Wiesen ist neben der Strandpromenade eine beliebte

Flaniermeile. Durch ihren Verlauf direkt entlang der Trave bietet sie einen einzigartigen Blick auf

die ein- und auslaufenden F&hrschiffe und ist somit fur die touristische Attraktivitdt Travemindes

von herausragender Bedeutung. Liegeplatze far kleinere Boote sowie Einrichtungen des Yacht-

Clubs (Bootsschuppen, Slipanlage) und traditionelle Gastronomie ergdnzen den typisch

maritimen Charakter dieser Fldchen. Die Travepromenade und die angrenzenden Wiesen eignen

sich daher besonders fiir Veranstaltungen, die durch Inhalt und Gestaltung der Aufbauten das

maritime Flair der Umgebung hervorheben bzw. ergdnzen.

Marken-
/Zielgruppen-
aspekte

(OHT):
Strandleben, Wassersport, Radfahren

Profilthemen der Marke Ostsee Kulinarik, Wellness, Neues

Schiffe/Potte
Seebadtradition und Promenadenrundlauf mit Passat,
Altstadt, Naturerlebnis Priwallhalbinsel

Differenzierungsthemen fir Traveminde: gucken,

Leuchtturm,

Zielgruppen:

> Entschleuniger:innen und Natururlauber:innen gemaB Marke Ostsee
(OHT).

Qualitatsniveau

B (60 — 95 Punkte)

Technische Angaben

Fldche Gesamtflache: ca. 3.400 m? (2.250 + 1.150 gm)
Anschliisse Keine vorinstallierten Anschlisse vorhanden
Strom Anschlisse kénnen Uber eine Fachfirma installiert werden
Wasser Standrohr Gber die Stadtwerke Libeck moglich
Absprache mit den Entsorgungsbetrieben Libeck
Abwasser
Feuerwehrzufahrten | Vorderreihe (Kaiserbricke)
Trelleborgallee (Héhe LYC)
Auf-/Abbauzeiten Nachtruhezeiten von 22.00 bis 06.00 Uhr
Offentliche Zurzeit keine

Toiletten
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Larmschutz Musikdarbietungen sind, gemaR der Freizeitlarmrichtlinie Schleswig-
Holstein (Ausnahme: Traveminder Woche), bis 22.00 Uhr, mit
verminderter Lautstérke bis 23.00 Uhr, moglich. Ausschankende: 24.00
Uhr. Bei CD-Musiktbertragung ist Punktbeschallung zu gewdhrleisten.
Einzuhalten sind die Werte der Freizeitlarmrichtlinie Schleswig-
Holstein:

http://www.gesetze-

rechtsprechung.sh.juris.de/jportal/portal/t/gai/page/bsshoprod.psml?pi

d=Dokumentanzeige&showdoccase=1&js_peid=Trefferliste&documentnu
mber=1&numberofresults=464&fromdoctodoc=yes&doc.id=VVSH-
VVSHO000005915

Sonstiges: (AuszuG RICHTLINIE FUR VERANSTALTUNGEN/KURBETRIEB TRAVEMUNDE 2006)

Die fest vermieteten Verkaufssténde entlang der Travepromenade sind zu bertcksichtigen und
addquat in die Veranstaltung zu integrieren.

2 Kein Aufstellen von Flohmarktstédnden (Warentische)
2 Kein Aufstellen von Verkaufs-Lkw
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