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Willkommen zum DZT Incoming & Brand Summit in Libeck
Deutsche Zentrale fiir Tourismus ladt zum internationalen Medien-Summit ein, 7./8. Juni 2023

+++ Libeck. Die Deutsche Zentrale flr Tourismus e.V. (DZT) ladt am 7. und 8. Juni 2023
rund 135 Journalist:innen und Influencer:innen aus 25 DZT Markten zum "Incoming & Brand
Summit" in Libeck ein, um das Reiseland Deutschland im internationalen Wettbewerb zu
positionieren. Ebenso sind Vertreter:innen der Auslandsbtiros der DZT vor Ort, um ihre
Produktkenntnisse zu vertiefen und tUber Vermarktungsansatze zu diskutieren. Der Medien-
Summit steht unter dem Motto ,Reisen in Zeiten des Klima- und Wertewandels®. Als
exklusive Kongresslocation wurde die Kunsthalle St. Annen gewahlt. Im Anschluss an den
Brand Summit in LUbeck lernen die Teilnehmenden bei sieben Post Convention Touren
durch mehrere Bundeslander aktuelle Angebote und Programme kennen, die beispielhaft fur
einen nachhaltigen Kultur- und Naturtourismus in Deutschland stehen.

Petra Hedorfer, Vorsitzende des Vorstandes der DZT, erklart dazu: ,Nachhaltiger Tourismus
kann einen wirksamen Beitrag leisten, die Folgen des Klimawandels zu reduzieren. Eine
klare Positionierung des Reiselandes Deutschland als Marke flir nachhaltigen
Qualitatstourismus ist der Schlissel fur eine erfolgreiche Zukunft im internationalen
Wettbewerb der Destinationen. Denn ein Tourismus, der die komplexen Aspekte der
Nachhaltigkeit vernachlassigt, entzieht sich auf Dauer selbst die Lebensgrundlage. Mit dem
Summit-Format kénnen wir fokussiert einen ausgewahlten Kreis hochkaratiger internationaler
Journalisten und Influencer aus unseren wichtigsten Quellmarkten mit diesen Werten der
Marke Reiseland Deutschland vertraut machen.*

,Das vielfaltige Reiseland Schleswig-Holstein ist im Ausland haufig nicht so bekannt wie hier
im Inland. Mit dem internationalen Fachkongress Brand Summit werden internationale
Journalisten und Influencer erstmals Libeck und unser schénes Bundesland erleben. Zudem
koénnen sie sich Uber unsere innovativen Konzepte fir nachhaltigen Tourismus und
Naturschutz informieren®, so Dr. Bettina Bunge, Geschéftsfiihrerin der Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein GmbH.

Die Lubeck und Travemiinde Marketing GmbH (LTM) unterstitzt den Brand Summit in
Libeck bei der Umsetzung des Events in Kooperation mit der Tourismus-Agentur Schleswig-
Holstein und der Kunsthalle St. Annen und organisiert das Rahmenprogramm zur Erkundung
Lubecks mit zahlreichen Leistungspartner:innen vor Ort. Im Mittelpunkt des
Rahmenprogramms steht Libeck als nachhaltiges Reiseziel und UNESCO Welterbe.

»Ich freue mich sehr, die Gaste der Deutschen Zentrale fir Tourismus in unserem schénen
Lubeck begrifRen zu kénnen,” erklart Libecks Burgermeister Jan Lindenau. ,Libeck wurde
durch die Geschichte der Hanse gepragt und ist seit Jahrhunderten begeisterte Gastgeberin
fur Gaste aus dem In- und Ausland. Der Summit ist eine willkommene Chance, Libeck und
Travemunde international als nachhaltiges Reiseziel in den Medien zu platzieren und
bekannt zu machen. Vielen Dank daftr!*

,Es ist ein groRer Erfolg fir die Hansestadt, den Zuschlag als Kongressstandort von der
Deutschen Zentrale fir Tourismus erhalten zu haben, und ich bin mir sicher, dass wir mit den
Themen UNESCO Welterbe und Nachhaltigkeit ganz besonders punkten kénnen,” freut sich
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Libecks Stadtprasident und LTM-Aufsichtsratsvorsitzender Klaus Puschaddel auf das
bevorstehende DZT-Event. ,Unser Weltkulturerbe hat insbesondere fir Gaste aus dem
Ausland einen hohen Stellenwert und macht Liibeck als internationales Stadtereiseziel
attraktiv.”

,Die Ausrichtung dieses Formats ist eine echte Auszeichnung seitens der DZT und macht
mich auch ein wenig stolz. Unsere konsequente jahrelange Arbeit an der Marke, dem
touristischen Entwicklungskonzept und dem Produkt zahlt sich nun aus,“ erklart LTM-
Geschéaftsfuhrer Christian Martin Lukas. ,Wir freuen uns, unser Libeck im Rahmenprogramm
von seiner schdnsten Seite zeigen zu kdnnen und danken der DZT fur das Vertrauen und die
hohe internationale Aufmerksamkeit, die wir durch den Brand Summit erreichen.” Barbara
Schwartz, Leiterin Marketing & Kommunikation LTM, erganzt: ,Die jahrelange intensive
Zusammenarbeit mit der DZT in den internationalen Markten gibt uns nun die wundervolle
Méglichkeit, Libeck als gastgebende Stadt beim Brand Summit so exklusiv zu prasentieren.
Unsere vielen persénlichen Kontakte und Freundschaften sind wichtig fir eine gute
Kooperation im Sinne des Reiselands Deutschland und unserer Destination Libeck und
Travemuinde.“ Barbara Schwartz wird beim Brand Summit in der Kunsthalle St. Annen am 8.
Juni Libeck und Travemiinde mit einem Kurzvortrag unter dem Motto ,Ein Juwel in
Norddeutschland” prasentieren.

Ermoglicht wird die Umsetzung des Brand Summit durch eine Umstrukturierung im Hause
der LTM zur Starkung des Kongress- und Tagungsstandortes Libeck und Travemiinde. ,Ich
freue mich, dass wir als LTM mit dem neugegrundeten Convention Bureau Libeck nun auch
internationale Formate wie den Brand Summit professionell organisieren und durchflihren
konnen,“ erklart Eike-Christian Fock, Leiter des Convention Bureaus Libeck. ,Es ist das
erste grolde Projekt, bei dem wir unser Knowhow ins Spiel bringen kénnen, und eine
Bewahrungsprobe fur kinftige Veranstaltungen und neu entwickelte individuelle
Rahmenprogramme.®

Auf dem Rahmenprogramm steht am 7. Juni ein abendliches Get-Together im Malerwinkel
mit einem POPUP-Konzert des ,Lopes Trio* und mit leckerem Streetfood von Fangfrisch. Am
8. Juni folgen verschiedene Programmpunkte zu den Themen Nachhaltigkeit und Welterbe.
Zur Auswahl stehen ein Blick hinter die Kulissen bei der Niederegger Marzipanproduktion, ein
Besuch im Europaischen Hansemuseum und in der Schokoladenmanufaktur Evers &
Tochter. Auch eine Rotspon-Weinprobe im Weinhaus von Melle, ein Besuch in der
Léwenmanufaktur, eine Tour mit dem Elektroboot Boat now rund um die Altstadtinsel und
verschiedene Themenstadtfiihrungen — auch barrierefrei - durch die Libecker Altstadt
werden angeboten. Das Schneckenhaus in der Tourist-Information am Holstentorplatz 6ffnet
ebenfalls seine Turen flr die internationalen Gaste der DZT. Der Ausklang des Brand
Summit am 8. Juni findet im Feinschmecker-Restaurant The Newport mit Blick auf den
LUbecker Hafen bei entspannten DJ-Klangen statt.

Die LTM hat fir die internationalen Teilnehmer:innen des Brand Summit unter www.luebeck-
marketing.com/brand-summit eine englischsprachige Webseite mit allen wichtigen
Medieninformationen rund um Libeck und Travemiinde sowie die Themenschwerpunkte
UNESCO Welterbe, Inspiration und Nachhaltigkeit online gestellt.+++




