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BELEBTES WELTKULTURERBE - VON TRADITION UND SCHONEN DINGEN

Manchmal ist es ja so: Da passt etwas zusammen wie ein Puzzleteil ins andere. Dann ist es die Fiigung,
die sich entschieden hat, zwei Welten, zwei Lebensfdden, zwei Menschen miteinander zu verkniipfen.
So ist es wohl gewesen als sich die Wege von Marcus Niendorf und Dietlind Wolf kreuzten. Er ist
Apotheker und Inhaber der Liibecker Léwenapotheke, sie multitalentierte Kiinstlerin. Und die
gemeinsame Vision ist die Léwenmanufaktur.

Es duftet nach Lavendel, nach Kardamom und Sandelholz. Der Sternenhimmel an den hohen
Decken ist handgemalt, das Mobiliar eine harmonische Kombination aus zurlickhaltender Moderne
und antiquarischen Schatzen aus dem 18. Jahrhundert. Ein Besuch in der Léwenapotheke ist wie
eine Reise in der Zeit. Atherische Ole liegen in der Luft und mit ihnen weht Geschichte aus allen
Ecken des Hauses um den Besucher herum. Das stolze Patrizierhaus ist ein Juwel im Zentrum der
Altstadt, denn es ist Lubecks dltestes Birgerhaus. Erbaut um 1230, ist es sogar rund 250 Jahre dlter
als unser berihmtes Holstentor. ,Hier residierte schon Kaiserin Elisabeth, Gattin des rémisch-

deutschen Kaisers Karl IV, wéhrend eines Staatsbesuches 1375", erzahlt Marcus Niendorf.

Und zu erzdhlen gibt es viel fir den Libecker Apotheker, der eigentlich auch Historiker oder
Architekt hatte werden kénnen, denn ihn erfullt ein schier unendliches Wissen um die Historie des
Backsteinhauses, das seit 1812 so eng mit seiner Familiengeschichte verbunden ist, dem
Grandungsjahr der Léwenapotheke. Die hanseatische Tradition, die Zeit der Buddenbrooks, die
Chronik Libecks haben hier ihre Spuren hinterlassen und sind nach wie vor splrbar in den Rdumen
der Lowenapotheke. Zu dieser geschichtstrdchtigen Atmosphdre passt das Konzept, mit dem sich
Marcus Niendorf seine Nische geschaffen hat: ,Ich habe die Apotheke als jingstes von vier Kindern
in vierter Generation von meinem Vater Ubernommen. Nach dem Krieg hat er das Geschdaft
wiederaufgebaut und profitabel gemacht. Und von mir wurde natirlich erwartet, dass ich die
Tradition fortfihre. Das macht mir jetzt auch viel Freude, vor allem, weil ich eine Richtung gefunden
habe, von der ich denke, dass sie das Potenzial hat, das Uberdauern der Apotheke in meinem Sinne
zu gewdhrleisten.”

Die Rede ist von der Lowenmanufaktur. Seit 2006 entwickelt Marcus Niendorf traditionelle
Rezepturen nach Quellen aus dem urgrof3vdterlichen Familienarchiv. Die Idee, einen Schritt
zurlickzutreten und eine Gegenbewegung zu der sich automatisierenden Apothekenwelt zu
schaffen, schwirrte schon l&nger in seinem Kopf herum und nahm bei dem Besuch einer
florentinischen Klosterapotheke weiter Gestalt an. Bestdarkt wurde er in der Anfangszeit von dem
Pflegepersonal der Liibecker Universitatsklinik. Ein beruhigendes Ol zur Behandlung eines
Panikpatienten war vonnéten und brachte den Erfolg. Die Geburtsstunde einer neuen Produktlinie:
Ole fir die Psyche. Sie tragen ausdrucksstarke Namen wie ,Léwenbéndiger”, ,Balsam fir die Seele”
oder ,Léwenkraft” und haben sich bei den Kunden der Lowenmanufaktur bewdhrt. ,Es flgt sich alles
komplett sinnhaft zusammen®”, so Niendorf, ,wir haben hier dieses geschichtstrachtige Haus, ich
habe dieses unerschopfliche Familienarchiv und mein Fachwissen, sowie meine Vision von der
Lowenmanufaktur, die ich mit absoluter Hingabe verfolge.”

In der Tat, die Uberaus vielfaltige Produktpalette beinhaltet mittlerweile pflanzliche Rezepturen
unter anderem zu den Bereichen Psyche, Immunsystem, Reise und Geburt. Und ja, sie fugt sich auch
optisch perfekt in die ,schéne, alte Apothekerwelt” der Léwenapotheke ein.



Hier kommt Dietlind Wolf ins Spiel. Marcus Niendorfs passgenaues Puzzleteil sozusagen, denn sie
teilen die gleichen Interessen, die gleiche Vision: ,Dinge mlssen schon sein”. Architektur, Kunst,
Design, Tradition, die Liebe zum Detail und zur Echtheit der Dinge, all das verbindet die beiden — auf
den ersten Blick so unterschiedlichen — Protagonisten dieser Geschichte.

Dietlind Wolf ist Klinstlerin durch und durch. ,Ich bin quasi kreativ geboren, das zeigte sich damals
schon im Kindergarten. Dort wurde glicklicherweise nach dem Montessori-Konzept gearbeitet, was
mir viele Mdglichkeiten gab, meine Kreativitét auszuleben. Ich habe tatsdchlich noch etliche Bilder
von mir aus dieser Zeit", erinnert sie sich. Und so startet sie nach dem Abitur in eine Gberaus
abwechslungsreiche kinstlerische Karriere: Textildesign im Haute-Couture-Bereich in Italien und der
Schweiz, ein Restaurant im Kollektiv betrieben, eine Lehrtatigkeit in Hamburg an der Akademie fir
Mode und Design, Prop Styling fir internationale Magazine, vor allem im Foodbereich, und

schlieBlich die Fotografie und eine eigene Keramiklinie.

Als sich ihre Lebenswege kreuzen, hat Dietlind Wolf ihr Atelier seit Jahren in Hamburg. Die Liebe
fUhrt sie von dort aus schlief3lich zu Marcus Niendorf und nach Libeck. Und hier wohnen beide nun,
in dem ehrwirdigen Patrizierhaus, Uber der Lowenapotheke, mitten drin im Libecker
Weltkulturerbe, der UNESCO-Altstadt. Auf den 120 Quadratmetern im Obergeschoss sind die
Umbauarbeiten noch lange nicht abgeschlossen, es ist ein Prozess. ,Wir haben ungemein Spal3 an
Architektur und viele Ideen im Kopf, die sich teilweise verwirklichen lassen werden, teilweise
vielleicht auch nicht”, sinnieren beide. Unten in der Apotheke schreitet die kreative Tatkraft dagegen
ungehindert voran. ,Die Lowenmanufaktur ist unser Baby und in gewisser Hinsicht auch unser
Vermdachtnis an Lubeck”, erklart Marcus Niendorf und schaut zu seiner Frau. Einmal mehr wird
deutlich, wie gut sich dieses Paar ergdnzt, denn die beiden kreativen Képfe entwickelten das
wunderschéne Produktdesign im Alleingang und setzen die Tinkturen und Salben auf den Fotos im
Onlineshop perfekt in Szene. Mit einem unglaublich stilsicheren Auge drapiert Dietlind Wolf das
Produkt, Krduter, Schisselchen und Zeichnungen - gelernt ist gelernt, und einigen Menschen ist es
eben in die Wiege gelegt. ,Mir liegt es am Herzen die Authentizitat einer Sache auf dem Foto zu
transportieren. Diesen Trend gibt es glicklicherweise bereits in der Foodfotografie, ich méchte dies
auch auf die Pharmazie Gbertragen”, erklart sie. Vielleicht ist es eben diese Authentizitat, die das
Gesamtpaket so charmant macht: Apotheker und Kinstlerin, Libeck und die Altstadtinsel und eine
Vision von Tradition und schénen Dingen.

«Wenn ich mal eine Auszeit brauche, neue Kraft tanken moéchte, dann gehe ich in die Goldschmiede
,Galerie Nimbus' von Hannes Kuhn und Ulla Herz und schaue mir einfach diese wunderschénen
Sachen an. Ein anderer Lieblingsplatz ist das Café ,Fraulein Bromse' am Hansemuseum. Da sitzen
wir in diesen reizenden Raumlichkeiten und werden von ganz entzliickenden Menschen umsorgt.”
Marcus Niendorf

«LUbeck im Nebel und Lubeck bei Nacht. Wenn die Stadt sich selbst gehort, das liebe ich hier.”
Dietlind Wolf

www.loewen-apotheke-luebeck.de
www.facebook.com/Loewen.Manufactur
www.instagram.com/loewenmanufactur
www.dietlindwolf.blogspot.com
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EIN RUNDGANG DURCH DAS EUROPAISCHE HANSEMUSEUM

Die Hanse — von der Fahrgemeinschaft zum Global Player

Das Europdische Hansemuseum erzdhlt vom Aufstieg, Niedergang und Mythos der einstigen
Wirtschaftsmacht Hanse und lddt zu einer interaktiven Zeitreise durch 600 Jahre Hansegeschichte ein.
Wie fing alles an? Warum verbiindeten sich Kaufleute im Mittelalter? Waren sie nicht Konkurrenten?
Wie haben sie gelebt, und was hatten sie, was andere nicht hatten? Auf 4.000 Quadratmetern erféhrt
der Besucher vom Wagemut der Fernhandelskaufleute, vom Leben in der Fremde, vom Kampf um
Privilegien, von Reichtum, Gewalt, Piraterie, Pest, Glaube und Tod. Mehr Hanse geht nicht.

Die Zeitreise beginnt im Untergrund in einer Ausgrabungsstdtte. Archdologen haben hier ein Stiick
Geschichte aufgedeckt, das die Besucher zu den Anfédngen der Stadt Libeck fihrt. 1143 wurde sie
als erste deutsche Hafenstadt an der Ostsee gegriindet und schnell war klar: Libeck hat das Zeug
zur ,Konigin der Hanse". Geschutzte Inselstadt, Tor zur Ostsee, verkehrsglinstige Lage und natdrlich
das Gespur der Kaufleute fur Profit und neue Handelsverbindungen.

Weiter geht es durch eine imagindre Zeitschleuse an das Ufer der Newa. Es gibt kein genaues
Grindungsdatum der Hanse und auch keinen schriftlichen Vertrag, aber hier in der Fremde im
hohen Schilf vor der Kulisse der schwer beladenen Koggen kdnnte die Geburtsstunde der Hanse
gewesen sein. 1193 treffen sich Kaufleute aus niederdeutschen Stadten am Flussufer vor der
Weiterfahrt in das russische Nowgorod, wdhlen einen Anfihrer und reisen im Schutz der
Fahrgemeinschaft, um in der russischen Handelsmetropole lukrative Geschafte zu machen.

Lubeck im Jahr 1226. Die Stadt wachst und mit der Zeit entwickelt sich ein Meer aus rotem
Backstein. Immer mehr Menschen zieht es damals in die aufstrebende Handelsstadt und der
Wohnraum hinter der Stadtmauer wird knapp. Die Libecker Kaufleute sind durch den Fernhandel
im wahrsten Sinne des Wortes ,steinreich” geworden. Sie beginnen ihre H&user aus gebranntem
Stein statt wie friher mit Holz und Lehm zu bauen. Die Zeitreise geht weiter in das Hansekontor
nach Brigge, dem Zentrum des damaligen ,Welthandels” nérdlich der Alpen, in die ,Oude Halle" im
Jahr 1361. Gehandelt werden hier Wollstoffe aus Flandern, Gewlirze, Seide und Brokat aus ltalien,
Pelze und Wachs aus Russland, Stdfrichte aus Spanien, Reliquienbeutel aus Kéln und Rustungen
aus Mailand. Aber die internationalen Handelswege bringen nicht nur Reichtum und Macht, sondern
auch Krankheit und Tod. So rafft die Pest im 14. Jahrhundert rund ein Drittel der Bevdlkerung
Europas dahin. Dass sich die Hansekaufleute mit ihrem Wohlstand und ihren weitreichenden
Privilegien im Ausland nicht nur Freunde machen, erfahren die Besucher in London um 1500.
Allerdings sind sie daran wohl auch nicht ganz unschuldig. lhre Privilegien und ihr versnobter
Lebensstil fihren zu groBem Unmut in der Bevoélkerung. Er gipfelt in dem Versuch der witenden
Menge, das Hansekontor ,Stalhof” zu erstiirmen. Doch auch innerhalb der Hanse gibt es zunehmend
Probleme und Unstimmigkeiten, das wird auf dem Hansetag in Lubeck im Jahr 1518 sehr deutlich. Im
Jahr 1517 beginnt die Reformation. Neue Werte erobern weite Teile Europas und mit ihnen
entstehen neue Konflikte. Der Stern der Hanse sinkt trotz aller Anstrengungen und Erfolge wie zum
Beispiel im Westfdlischen Frieden 1648. Im Jahr 1669 findet in Libeck der letzte Hansetag statt.

Der letzte Zeitsprung fuhrt die Besucher ins norwegische Bergen, wo Mitte des 18. Jahrhunderts das
letzte Kontor der Hanse in ein norwegisches Kontor umgewandelt wird. Das war das Ende der
Hanse, aber das Leben ging weiter. Auch fur die einstige ,Kénigin der Hanse". Der Mythos Hanse
bleibt und ist auch heute noch spurbar. 1980 wird im niederldndischen Zwolle die ,Neue Hanse"
gegrindet, um den Geist der Hanse als Lebens- und Kulturgemeinschaft der Stadte lebendig zu
halten. Der ,St&dtebund DIE HANSE" hat heute 183 Mitglieder in 16 Landern und jedes Jahr I&dt eine




